
Décrypter les Publicités avec un Regard Critique 
 

LA PENSÉE CRITIQUE  



•  À qui cette annonce s’adresse-t-elle ? 

•  Quel était le message de cette publicité? Qu'est-ce qui nous l’indique ? 

•  Quelle est l'intention ? Cela se voit-il ou est-ce caché ? 

•  Comment ont-ils essayé de capter notre attention ? 

•  La publicité a-t-elle atteint ses objectifs ? Comment le savons-nous ? 



Questions à se poser 

Quel message essaie de transmettre cette annonce ?  

Quel est l'objectif ? 

Quelle est la cible ?   

Quels sont les procédés utilisés pour attirer mon 
attention ? (Humour ? Couleurs ? Mots ? Etc.)  

À qui profite l'attention que je porte à cette publicité ? 
Pourquoi ?  

Quelle est votre opinion personnelle sur cette 
annonce ?  
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Le regard critique : un outil 
important! 

QUESTIONNEZ-VOUS  
SUR L ' INTENTION DE LA PUBLICITÉ,   

SUR LA MANIÈRE DONT ELLE EXERCE SON INFLUENCE 
ET SUR LES ÉMOTIONS QU'ELLE SUSCITE.  

 

SOUVENEZ-VOUS :   
IL FAUT SAVOIR FAIRE DES CHOIX ÉCLAIRÉS  
ET CONSOMMER DE MANIÈRE CONSCIENTE.  

 

 


